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Dr hab. Krzysztof Arcimowicz, Uniwersytet w Bialymstoku
Samochod SUV w kulturze pragnien. Analiza reklam

Od potowy lat 80. XX wieku w Stanach Zjednoczonych i od poczatku obecnego stulecia w
Europie SUV-y stanowiag najdynamiczniej rozwijajacy si¢ segment rynku motoryzacyjnego. Skrot
SUV oznacza pojazd sportowo-uzytkowy (sport utility vehicle) i obejmuje wiele kategorii aut.
Generalnie rzecz ujmujac SUV-y sa duzo drozsze, zuzywajg wigcej paliwa, a takze dostarczaja wigcej
probleméw z parkowaniem niz ,,zwykle” miejskie auta. W wielu przypadkach decyzja dotyczaca
nabycia SUV-a nie jest oparta na racjonalnych przestankach, ale stanowi pochodng réznego rodzaju
oddzialywan marketingowych. Chcialbym zaprezentowa¢ wyniki analizy zawarto$ci oraz analizy
semiologicznej reklam SUV-6w zamieszczonych na oficjalnych stronach internetowych koncernow
samochodowych w Polsce i Wielkiej Brytanii w 2014 roku oraz odnalezionych przy pomocy
wyszukiwarki Google. Moim celem jest opisanie najwazniejszych strategii reklamowych,
pozwalajacych specjalistom od marketingu przekona¢ ludzi do zakupu auta, ktory to zakup w wielu
przypadkach nie wpisuje si¢ w kulture potrzeb, lecz jest pochodng kultury pragnien.

Prof. dr hab. Wojciech Jézef Burszta, Katedra Antropologii Kultury, Instytut Kulturoznawstwa
SWPS w Warszawie

»Bycie w ruchu” jako strategia reinwencji

Wystapienie bedzie poswigcone przedstawieniu jednej z coraz bardziej popularnych strategii
reinwencji, jakg jest idea nomadyzmu, pozwalajaca uwalnia¢ si¢ od wahadlowej logii zycia. Strategia
nomadyczna, jak chce ja nazywac, wpisuje si¢ w cala sie¢ osobistych i korporacyjnie motywowanych
sposobow zdynamizowania relacji ,,zycie — praca”. W drugiej czgsci tekstu pokaze, w jaki sposob
reinwencja wpisuje si¢ w szerszy trend tzw. project-base economy, tym samym bedac takze
reinwencja neoliberalnej koncepcji zycia spotecznego.

Dr hab. Katarzyna Citko, prof. UwB, Uniwersytet w Bialymstoku
» Bitwa w niebie”, czyli pragnienia meksykanskiego szofera

Referat dotyczy analizy pragnien bohatera filmu Carlosa Reygadasa ,,Bitwa w niebie”. Jest
nim meksykanski szofer, ktory wozi samochodem cérke swojego szefa. Bohater podkochuje sie w
dziewczynie i pragnie si¢ z nig przespaé, rownoczesnie stara si¢ polepszy¢ swoj status materialny
dokonujac przestepstwa: porywa dziecko swojej siostry w celach okupu. Prymitywne pragnienia
bohatera rezyser zestawia z wartosciami, ktére powinny by¢ istotne dla kazdego cztowieka, takimi jak
honor, patriotyzm, wiara. Do tej konfrontacji postaw altruistycznych i egoistycznych, szlachetnych i
nikczemnych, nawigzuje tytut filmu: ,,Bitwa w niebie”. Reygadas ukazuje (w sposdb co prawda
posredni, ale dobitny), w jaki sposob konsumpcyjny model kultury niewoli wspoétczesnego cztowieka,
narzucajac mu wzorce sztucznie rozbudzonych pragnien, ktdre nie wioda go do spetnienia, lecz do
frustracji, alienacji i ostatecznie, do kleski.



Dr Aleksandra Drzal-Sierocka, Szkola Wyzsza Psychologii Spotecznej w Warszawie
Pragnienia podniebienia. O roli kulinarnych przyjemnosci w kreowaniu tozsamosci

Warren Belasco w swej koncepcji trojkata kulinarnego wyeksponowat trzy aspekty zwigzane z
jedzeniem: tozsamos$¢, wygode oraz odpowiedzialnos¢. Na omawiang przez autora tozsamos¢ sktada
si¢ migdzy innymi kwestia przyjemno$ci, co samo w sobie wydaje si¢ interesujace i to z dwdch
powodow. Po pierwsze, otwiera mozliwos$¢, by w miejsce znanego i ,,oklepanego” hasta pokaz mi, co
jesz, a powiem ci, kim jestes, zaproponowac inne — powiedz mi, co ci smakuje, a powiem ci, kim jestes.
Po drugie, sugeruje kwesti¢ o wiele szersza — ze kulinarne kreowanie wilasnej tozsamosci jest
przyjemnos$cia sama w sobie.

W swym wystapieniu chcialabym si¢ skupi¢ na dwoch przyktadowych mechanizmach
sprawiajacych, ze jedzenie staje si¢ przyjemnoscia: kwestii zakazanego i niebezpiecznego jedzenia (w
tym przekraczaniu granic niejadalnego i trujagcego) oraz zwigzanych z jedzeniem wspomnien (kazdy z
nas — jak bohater Prousta — ma swojg magdalenke). w obu przypadkach zrodtem wynikajacej z
jedzenia przyjemnosci nie sg stricte walory smakowe (a przynajmniej nie tylko o nie chodzi); w obu
tez przypadkach jedzenie zawiera istotne informacje na temat tozsamos$ci konsumujacego.

Dr Aneta Duda, Instytut Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej Wydzial Nauk Spotecznych
Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawla 11

Postmaterialne orientacje nastolatkow? — raport 7 badan

Niepokoj dotyczacy konsumpcjonizmu rosnie na sile, wyplywajac w mediach w roéznego
rodzaju formach ,,protestu przeciw marce”. W literaturze, jak i praktykach spotecznych stygmatyzuje
si¢ ostentacyjne logo i akcesoria, ktore symbolizuja prestiz, status, wladze, ustanawiajac wrecz
swoisty ,.terror marki”. Promuje si¢ wiedzg oraz praktyczne rozwigzania z zakresu $wiadomej
konsumpcji i sprawiedliwego handlu, ze szczegdlnym uwzglednieniem wspierania postaw
proekologicznych. Uswiadamia si¢ miodych ludzi, jakie niebezpieczenstwa moga wyplywaé z
bezrefleksyjnego przyjmowania komercyjnych informacji. Zacheca si¢ do kontrolowania srodkow
przekazu, krytycznej interpretacji podawanych informacji, a co za tym idzie do $wiadomej
konsumpciji, refleksji nad dokonywanymi wyborami konsumenckimi.

Mozna si¢ zatem zastanawia¢, na ile réznego rodzaju ,taktyki oporu” (M. Certeau, Wynalezé
codziennosé), antykonsumpcyjne strategie protestu, to jednak niszowe jeszcze, marginalne zjawisko,
na ile za$ coraz bardziej popularny i perspektywiczny proces zmian. Czy posiadanie marek faktycznie
stanowi dzi$ bardzo istotng cze$¢ pragnien nastolatkow, czy jednak coraz czgsciej w ich deklaracjach
wyptywa dyskurs antykonsumpcyjny, postmaterialny? Co moze determinowac obie te postawy? Proba
odpowiedzi na to pytanie — dzigki wynikom przeprowadzonych badan kwestionariuszowych — bedzie
podjeta w wystapieniu.

Dr Kamil Fil, Wydzial Politologii Uniwersytet Marii Curie Sklodowskiej w Lublinie
Kampanie negatywne w wyborach samorzgdowych 2011 i 2014 r. — kto zyskuje, kto traci?

W  wystgpieniu analizuj¢ kampanie negatywne partii bioracych udzial w wyborach
samorzadowych w 2011 i 2014 roku. W literaturze przedmiotu nie ma zgodnosci co do ich roli i
wplywu na jako$¢ dyskursu politycznego. Z jednej strony, twierdzi si¢, ze wywotujg nieche¢ do
uczestniczenia w wyborach, obnizajac frekwencje wyborcza, z drugiej zas$, ze kampania wyborcza
musi wywolywa¢ emocje, gdyz tylko wtedy moze przyciagna¢ do urn wyborcow. Za ich
upraszczaniem rzeczywistosci politycznej, a przez to na pewno - ulatwianiem odbioru wydarzen
kampanijnych i by¢ moze stymulacja wigkszego zaangazowania wyborcéw — idg roéwniez
nieszczegolnie refleksyjne zachowania polityczne. Krotko przedstawie dotychczasowe badania w tym
zakresie, jak rowniez wyniki badan wlasnych. Materialem do analizy byly te kampanie, ktorych
strategia komunikacyjna powiela konfliktowy schemat pozycjonowania partii czy polityka w



odniesieniu do kategorii: celow reklamy negatywnej, typu i tresci apeli negatywnych, oraz strategii
ataku.

Sprobuje odpowiedzie¢ na pytanie jak tego typu manipulacje wptywaja na jakos¢ dyskursu
politycznego. Kto zyskuje, a kto traci na ich stosowaniu oraz jak mozna niwelowac ich wptyw.

Dr hab. Anna Goméla, Zaklad Teorii i Historii Kultury, Instytut Nauk o Kulturze i Studiow
Interdyscyplinarnych, Uniwersytet Slaski

Od pragnienia do potrzeby (i z powrotem). Kilka uwag na marginesie Naukowej teorii kultury

Organizatorzy konferencji wskazuja, ze mozna wyrézni¢ dwa typy kultur — kultura (lub kultury)
potrzeb i kultura (lub kultury) pragnien. Warto zastanowi¢ sig, czy jest to (lub bywa) opozycja realna
czy jedynie leksykalna. To, co nazywamy potrzebg wydaje si¢ mie¢ charakter zyciowej koniecznosci,
to, co okreslamy pragnieniem nie sugeruje koniecznosci, lecz wskazuje na pewien naddatek.

W swoim artykule chciatabym odnies¢ si¢ do koncepcji potrzeb Bronistawa Malinowskiego,
sadze bowiem, Ze to ujecie pozwoli rozpoznaé w potrzebach mniej lub bardziej ukryte pragnienia.
Malinowski pokazuje, jak pragnienia generuja potrzeby, i w jaki sposdb owe potrzeby kreujg nowe
pragnienia.

Dr Ewa Kepa, Uniwersytet w Bialymstoku
Pragnienie bycia obdarzonym spojrzeniem

Tre$¢ wystapienia stanowig rozwazania zainspirowane performancem Mariny Abramovié
Artystka obecna [The Artist is Present], ktory miat miejsce w 2010 roku w MoMA w Nowym Jorku w
ramach retrospektywnej wystawy artystki. Spektakularne dzieto spotkato si¢ ze szczegdlnym
odzewem publicznosci. Wielu ludzi przyjezdzato do Nowego Jorku z odleglych stron §wiata, by
zosta¢ obdarzonymi spojrzeniem Mariny Abramovi¢. W moim referacie zastanawiam si¢ nad
kulturowymi uwarunkowaniami fenomenu tego wydarzenia odwotujac si¢ przy tym miedzy innymi do
pojecia kultura pragnien.

Dr hab. Andrzej Kisielewski, Uniwersytet w Bialymstoku
Kultura pragnien i sztuka. Uwagi o strategiach subwersywnych

Hasto subwersja goscitlo w jezyku krytyki sztuki szczeg6lnie czesto zwlaszcza w latach 90.
XX w. i stosowano je wymiennie z takimi poje¢ciami, jak zawlaszczanie, zapozyczanie, cytowanie,
przedrzeznianie itd., co dowodzi, ze subwersja jako strategia dziatania artysty mogta i nadal moze
mie¢ rdzne oblicza. Subwersja w sferze sztuki jest zwykle forma refleksji o charakterze krytycznym, a
jej przedmiot stanowi na ogél wspotczesne otoczenie zdominowane przez technike. Wyrazem tej
ostatniej jest nie tylko $wiat rzeczy opuszczajacych ta§my produkcyjne i wypeliajacy potki w
centrach sprzedazy, lecz takze techniki perswazji marketingowej czy propagandy politycznej. Jest nim
takze to, co proponujemy nazywac ,,kulturg pragnien”.

Celem niniejszych uwag jest zastanowienie si¢ nad tym, dlaczego strategie subwersywne staty
si¢ atrakcyjne z punktu widzenia artystow epoki nowoczesnej — o czym $wiadczy czestotliwos¢ ich
stosowania — i jakie skutki powodujg one w przestrzeni sztuki i refleksji o sztuce. Celem jest tu takze
refleksja nad samg ,.kultura pragnien” — a konkretnie: czym ona jest w ocenie artystow?

Niewatpliwie dzigki stosowania zasady subwersji ulegly zatarciu granice migedzy sferg sztuki
pojmowang w sposob pryncypialny i tradycyjny a sferg szeroko juz pojmowanej kultury wizualnej. W
konsekwencji prowadzi to takze do zacierania granic migdzy np. historig sztuki a studiami nad kultura
wizualng, przez co historia sztuki traci swoj do niedawna pewny grunt.



Dr hab. Alicja Kisielewska, prof. UwB, Uniwersytet w Bialymstoku
Niewidzialne w widzialnym swiecie seriali telewizyjnych, czyli czego pragng widzowie

W swoim wystagpieniu sprobuje zidentyfikowaé pragnienia widzéw najpopularniejszych seriali
telewizyjnych — polskich i zagranicznych. Zaktadam, ze seriale, bedace popularnymi przedstawieniami
wizualnymi, stanowig elektroniczne miejsca konsumpcji, w ktorych zachodzi proces umagiczniania
zycia zwigzany z kreowaniem pragnien widzow. Aby si¢ temu przyjrze¢ przeanalizuj¢ medialne
praktyki kreowania wizerunkéw gtownych bohaterow wybranych seriali i postugiwania si¢ nimi, aby
okresli¢, za czym widzowie tgsknia, czego pragna, o czym marza.

Dr hab. Malgorzata Kowalska, prof. UwB, Uniwersytet w Bialymstoku
Kapitalizm jako aksjomatyka nieskoriczonego pragnienia

Od Platona przez Hegla po Levinasa i Lacana, a nawet Lyotarda i Deleuze’a, pragnienie byto
w filozofii pojmowane jako zasadniczo nieskonczone, tj. niedajace si¢ zaspokoi¢ zadnym skonczonym
obiektem, zmierzajace zawsze ,,dalej” 1 ,,gdzie indziej”. Tradycyjnie t¢ cechg¢ pragnienia wigzano z
religig (tak robi jeszcze Levinas, chociaz religia jest dla niego synonimem etyki), w nowszych czasach
rowniez ze sztuka i, ogolniej, tworczoscia rozumiang jako wychodzenie poza istniejacy porzadek.
»Nieskonczone pragnienie” wigze si¢ rowniez z samg filozofig oraz nauka jako jej odrosla, z
poszukiwaniem prawdziwej wiedzy. Wiele wskazuje na to, ze kapitalizm, od dawna bedacy czyms
wiecej niz samym tylko sposobem produkcji dobr materialnych, raczej ogoélna logika wspolczesnej
kultury, nie tylko bazuje na tej wlasnoSci pragnienia, ale tez w sposob niezwykle skuteczny
podporzadkowuje sobie wszystkie obszary, w ktorych si¢ ona przejawia. Przechwytujac ,,pragnienie
nieskonczonosci” i przeksztatcajac je w pragnienie cigglego wzrostu mocy, nowych produktow i
nowych doznan, kapitalizm nie tyle zastgpuje religi¢, sztuke i nauke, ile poddaje je wlasnej
aksjomatyce z zasadami skuteczno$ci i optacalno$ci na czele. Odwotujac si¢ w szczegodlnosci do
rozwazan J.-F. Lyotarda i G. Deleuze’a bede chciata w swoim wystapieniu rozwina¢ te mysl.

Dr Bartosz Kuzniarz, Uniwersytet w Bialymstoku
O czym Snig wampiry? Nieprawda, melancholia i pragnienie kultury poinego kapitalizmu

Kultura pragnien czy tez kultura sztucznych, fikcyjnych potrzeb nie jest jedynie problemem
p6znego kapitalizmu. Kapitalizm stanowi jedynie najskuteczniejszg odmiang modelu zycia, ktdrego
zawsze wymagatl od ludzi liberalizm. W mysl tezy, ktora chcialbym postawi¢, liberalny wzorzec
wolnosci, dajacy kazdemu z nas mozliwos¢ decydowania o wilasnym zyciu popada w konflikt z
wymogiem reprodukcji tadu spotecznego. Dylemat ten rozwigzuje si¢ w sposob pozwalajacy, z jednej
strony, ocali¢ poczucie sprawstwa i ,,mocy”, bedgce naturalnym sposobem myslenia wspdtczesnego
cztowieka o wilasnej roli w $wiecie, a z drugiej, stwarzajacy mozliwos¢ reprodukcji porzadku
spolecznego. Ten paradoksalny efekt uzyskuje si¢ dzigki kontroli spotecznej zachodzacej na poziomie
nieswiadomym. Prowadzi to do wytworzenia wlasciwego ponowoczesnosci sposobu bycia, ktory
chciatbym okresli¢ mianem nieprawdy, a takze zwigzanej z nim melancholii (poczucia nieokreslonego
braku) — sposobu bycia najlepiej uosabianego przez niezwykle popularng w kulturze popularnej postac¢
wampira 1 majacego swoj teoretyczny odpowiednik w pojawiajacych si¢ w ramach postlacanowskiej
psychoanalizy prob przedefiniowania kategorii superego w kierunku instancji juz nie wzbraniajgcej
cztowiekowi dostepu do rozkoszy, lecz, przeciwnie, nieustannie go do takich poszukiwan

popychajace;.



Dr hab. Andrzej Leder, Instytut Filozofii iSocjologii PAN
Pragnienie w hiperkapitalizmie, pragnienie w teorii Lacana

O rewolcie '68 roku, tworzacej zrgby wspotczesnej wrazliwosci, Etienne Balibar mowit:
"chcieliS$my obali¢ wtadz¢ mieszczanstwa, a otworzyliSmy droge dla hiperkapitalizmu." Wychodzac
od tego stwierdzenia, bede rozwaza¢ optymalne sposoby opisu wspotczesnej dynamiki pragnienia,
porownujac perspektywe Jacques'a Lacana i innych teoretykow.

Dr Zbigniew Lenart, Uniwersytet Rzeszowski,
Od kultury pragnien do kultury buntu

W artykule podjeto probe pokazania mechanizmow ,, przeptywu” pewnej czgsci populacji -
»uczestnikow” kultury pragnien, nie mogacych zaspokoi¢ swoich pragnien, do obszaru kultury buntu,
w ktorym stajg  si¢ zarazem zarzewiem nowych jakosci. Na to zjawisko spojrzano z perspektywy
historycznej 1 w kontekscie przemian cywilizacyjnych, a szczegdlnie wyzwan cywilizacji jutra.

Zwracajac uwage na aspekty pozytywne i1 negatywne owego przeplywu, starano si¢
wyeksponowaé to, co jest w nim jest zmienne i stale oraz szczegdlnie cenne z punktu widzenia
warto$ci humanistycznych.

W koncowej czgSci rozwazan autor kieruje kilka sugestii pod adresem pedagogow,
politykdbw 1 wspolnot lokalnych ( ich kultury politycznej ), odpowiedzialnych za jakosc¢
funkcjonowania systemu edukacyjnego i ogolny poziom kultury wspolnot i w ogole spoleczenstw.

Magdalena Linkowska, Galeria Labirynt
Jeff Koons — sztuka w kontekscie kultury pragnienia

»Kultura pragnien” jako kultura wytwarzajaca wcigz nowe potrzeby, polegajaca na statym
stymulowaniu roéznego rodzaju pozadania bez mozliwosci jego zaspokojenia stata si¢ celem ataku
wielu artystow, ktorzy demaskowali mechanizmy jej funkcjonowania, wskazywali na jej wykluczajace
i prowadzace do silnych depresji i frustracji dzialanie. Ne tle tych krytycznych, zaangazowanych
praktyk artystycznych (m. in. sztuka feministyczna) interesujaco rysuje si¢ tworczos¢ Jeffa Koonsa —
przedstawiciela pradu nazwanego w momencie swojego narodzenia ,,sztuka towaru” i jednego z
najbardziej kontrowersyjnych artystow amerykanskich ostatnich dekad. ,,Pragnienie” jest bowiem
,»zasada”- pierwszym, poteznym tematem sztuki artysty, ktory od lat 80-tych XX wieku tworzy prace,
w ktorych kicz, erotyka i banal niebezpiecznie zestawione zostajg z tym, co pickne, wznioste i
sakralne. Artysta czerpie ze sfery kultury wizualnej i w dialogu z nig tworzy dziela o mocno
ambiwalentnym charakterze. Brak jednoznacznego stanowiska artysty dotyczacego ,.kultury pragnien”
to centralny punkt jego tworczosci, powodujacy podzial wsrdd odbiorcow jego sztuki. Z pewnoscig
jest Koons niezwykle $wiadomym strategiem, ktory celowo i bezceremonialnie wykorzystuje logike
»kultury pragnienia” we wtasnej sztuce testujac jednoczesnie granice do§wiadczenia artystycznego.

Dr Tomasz Olchanowski, Uniwersytet w Bialymstoku, Wydzial Pedagogiki i Psychologii, Zaklad
Psychoanalizy i Mys$li Humanistycznej

Religia kapitalizmu: od niebios manii do piekta depresji

Wystapienie jest analizg tezy Waltera Benjamina, ktory w swym niedokonczonym szkicu
stwierdzil, ze kapitalizm jest religia, ktora wyrosta jako pasozyt zachodniego chrze$cijanstwa, Juz
Nietzsche dostrzegl, Ze to, co jest wspolne dla judaizmu, chrzescijanstwa i kapitalizmu to tatwos¢, z
jaka si¢ czyni czlowieka chorym badz grzesznym (winnym). Spogladajac na wyzej wymienione
stanowisko z perspektywy XXI wieku, pragnalbym wykaza¢, ze wspotczesnie znalezliSmy si¢ pod
wplywem procesow, ktore wymknety sie spod kontroli i doprowadzity do powstania globalnej kultury
manii, ktérej skutkiem ubocznym moze by¢ epidemia depresji. By udowodni¢ swe stanowisko



odwotuje sie zaré6wno do psychologii Junga (zjawisko psychicznej inflacji), Hillmana (zycie
maniakalne, falszywa dychotomia zdrowia i choroby, cedowanie winy za wszelkie niepowodzenia na
jednostke, celem ochrony porzadku spoteczno-politycznego), jak tez do pogladow Zygmunta
Baumana (koncepcja czasu punktowanego) oraz Gary’ego Snyder’a (wspotczesne spoteczenstwo jako
populacja ,,gtodnych duchéw”, zyjacych pod panowaniem fantastycznych systeméw stymulujacych
zadzg zysku, seksualne pozadanie i nienawisc).

PhDr. Juraj Podoba, Faculty of Social and Economic Sciences, Comenius University in
Bratislava,

Desire for overconsumption. Real existing socialism, neoliberalism and values in the Slovak
countryside

Demise of the real existing socialism and transformation of countries/societies, which had
undergone the extensive modernisation under the rule of directive, centralised political system, has
been accompanied by intellectual disputes critisizing negative consequences of the ,,Change” towards
culture of consume. According the dominant position within this critical discourse, ,,kultura pragnien”
should be a consequence of capitalism, neoliberalism and globalisation.

The paper is aiming to discuss this ideological position and to enlarge the distupe, pushing it
from current ,,ideological jail” by turning the perspective more towards understanding and interpreting
the phenomenon of ,,multiple modernities”.

The author’s argumentation is based on his long-term ethographic fiel research of architecture
and housing in the Slovak countryside.

Dr Wojciech Siwak, Uniwersytet w Bialymstoku
Cyfrowe posiadanie. Syndrom download i upload i bogowie cyfrowych swiatéw

Nicholas Negroponte opisujac cyfrowe zycie oddzielil §wiat bitow od $wiata atomow.
Niematerialne byty sieci, cyfrowe obiekty, sa czyms, czego posiadamy coraz wigcej. Jakie jednak jest
to posiadanie? Czy wynika ze zwyklej ludzkiej potrzeby gromadzenia rzeczy, czy tez podsycone jest
nowymi pragnieniami, generowanymi na uzytek kultury cyfrowej konsumpcji i cyfrowego bycia? Czy
gonieni pragnieniem posiadania poddajemy si¢ syndromowi download, a sktaniani do dzielenia si¢
rozszerzamy je do granic naszych mozliwo$ci (syndrom upload)? Kim sg i jak si¢ rodzg bogowie
cyfrowych $§wiatow, wiadcy terabajtow muzyki, filméw, milionow polubien w sieciach
spolecznosciowych? Analiza wybranych przypadkéw stanowi probe odpowiedzi przynajmniej na
cze$¢ postawionych powyzej pytan.

Mgr Karolina Wierel, Uniwersytet w Bialymstoku
Nie tylko ludzie pragnienia- refleksje na temat kompleksu omnipotencji

Tematem gléwnym wystgpienia bedzie kulturoznawcza refleksja nad kompleksem
omnipotencji w ujeciu posthumanistycznym. Pozadanie (nad-)wiedzy, dazenie do wszechwladzy oraz
marzenie o niesSmiertelnosci, okazuja si¢ nie tylko ludzkimi marzeniami, o czym $wiadcza narracje na
temat losow zabawek, ktore chcg by¢ cztowiekiem (np. Pinokio, Piotrus z Akademii Pana Kleksa),
robotow, pragnacych zosta¢ dzieckiem (np. android z A.l. sztuczna Inteligencja, rez. Stevena
Spielberga), czy maszyn, walczacych o uznanie ich prawa do uczu¢ (np. Ja, robot I. Asimov), po
mitologicznych bogdéw, dazacych do przebostwienia/ucztowieczenia (np. Prometeusz). Wszystkie
postacie taczy niezadowolenie z formy swojego istnienia.

Brak wyraznych granic ontologicznych we wspotczesnych przekazach kulturowych, obnaza
rozchwianie dotychczasowego systemu ontologicznego i aksjologicznego, co prowadzi do stanu
permanentnego rozczarowania forma, ksztattem, istnieniem, nie tylko ludzkich postaci; determinuje
rowniez kolejne dziatania, takie jak, uleganie magii medycyny plastycznej, czy bycie outsiderem oraz



dazenie do dziwno$ci ciala i sposobéw mySlenia, co znajduje odzwierciedlenie w narracjach
literackich i filmowych Zachodu.

Kompleks omnipotencji nie wystepuje tylko w przekazach kulturowych zachodniego kregu
kulturowego, lecz ujawnia swoja energi¢ kulturotworczg szczegolnie silnie wiasnie w obszarze
znudzonego soba Zachodu. Krytyka kultury zachodniej determinuje rozwdj innych obszarow
kulturowych (np. azjatyckiego), wykazujac réwniez swoj destrukcyjny wymiar. Obu dychotomicznym
czynnikom kompleksu omnipotencji chcialabym poswigci¢ swoje wystapienie, w kontekscie pragnien,
rozumianych poza ludzkimi kategoriami i formami.



